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Le golit, une valeur ?

Leviers de creation de valeur :

pour qui et avec quels outils ?

Daniéle Scandella, Citifl



Segmentation gustative = création de valeur ?

Fondamentaux indispensables
réduire I"incertitude pour le consommateur

> Reconnaissance du produit sur le rayon
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> Relation de confiance a aide de signaux forts
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Chaque acteur de la filiere est partie

prenante dans le création de valeur

Les Editeurs de varietés pépiniéristes-Semenciers

— Recherche des variétés les plus adaptées tant pour
les producteurs que les consommateurs




Chaque acteur de la filiere est partie
prenante dans le création de valeur
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Chaque acteur de la filiere est partie
prenante dans le création de valeur

Fruitier — Vendeur
Primeur conseil
Expertise

Produit

Gammes
gustatives
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* Le pouvoir de négociation d’un produit
standard est faible, de-plus il estfacilement
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Le golt = valeur économique
si sa valeur percue par le client est positive

Valeur percue = rapport entre les bénéfices gu’il retire
du produit a ce que cela lui colte
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Débanalise l'offre fruit et légumes

Facilite pour tous le processus d’achat par la garantie d’un produit
savoureux

Permet de satisfaire un public d’amateurs moins concerné par les
arbitrages budgétaires

Soutient la consommation
des fruits et légumes !



