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1 Les signes officiels d’ identification de la qualité et de l’origine



Déf init ion de la Qualit é

Une not ion complexe et  pluriel le



 

Réglement aire :  sécurit é sanit aire des al iment s,  produit  

loyal et  marchand



 

Normat ive :  spécif icat ions t echniques ou de qual it é 

déf inies dans les normes int ernat ionales (OCDE, codex 

al iment arius …),  les accords int erprofessionnels,  …



 

Qualit é spécif ique :  reconnue à t ravers les signes 

d’ ident if icat ion de la qual it é et  de l ’ origine (SIQO)



La Qualit é spécif ique

Une valeur aj out ée supplément aire résult e de la 
reconnaissance des dif férent s t ypes de qual it é spécif ique :



 

Une qual it é supérieure (label rouge)



 

Un mode de product ion part icul ier (agricult ure biologique)



 

Un l ien à des zones de product ion déf inies sur la base de 

crit ères précis (appel lat ion d’ origine cont rôlée ou 

prot égée,  indicat ion géographique prot égée)



 

Un l ien à la t radit ion (recet t e t radit ionnel le reconnue par 

une spécial it é t radit ionnel le garant ie)



La Qual it é 

dans le sect eur des f ruit s et  légumes

Une not ion part icul ièrement  encadrée 



 

Des règlement at ions communaut aires et  nat ionales 

fort es



 

De nombreuses normes d’ assurance qual it é



 

Des cahiers des charges de SIQO



La Qual it é 

dans le sect eur des f ruit s et  légumes 
( Tableau :  source Int erfel)



La Qual it é 

dans le sect eur des f ruit s et  légumes

un enj eu fort  = art iculer au mieux ces dif férent es 

ent rées et  at t ent es pour assurer  



 

Le meil leur revenu possible aux product eurs = 

gage de durabil i t é de la f i l ière



 

Un approvisionnement  diversif ié aux 

consommat eurs en t enant  compt e du pouvoir 

d’ achat



Des crit ères de qual it é 

encore à valoriser

Au regard des at t ent es des consommat eurs



 

La qual it é gust at ive :  c’ est  le premier crit ère de qual it é recherché 
par un consommat eur 

mais ce n’ est  pas la seule qual it é valorisable …



 

Les at t ent es des consommat eurs vont  au-delà.  Ils recherchent  de 
nouvel les garant ies



 

garant ie environnement ale (préservat ion de la biodiversit é,  …)



 

obt enir des produit s plus sains (sans pest icides,  sans OGM, …)



 

garant ie d’ origine 



 

connaissance des modes de product ion et  de t ransformat ion des 
produit s qui leur sont  présent és …



Des crit ères de qual it é 

encore à valoriser

Au regard des at t ent es des opérat eurs des f i l ières 
f ruit s et  légumes

Le développement  de démarches met t ant  en avant  une 
qual it é spécif ique permet t rait  :



 

De complét er l ’ image d’ excel lence des product ions en 
f ruit s et  légumes ;



 

D’ évit er la banal isat ion et  l ’ uniformisat ion des produit s

le pot ent iel  de nos régions et  de nos opérat eurs permet  de 
répondre à ces at t ent es à t ravers le champ des SIQO



La f i l ière Fruit s et  Légumes a des at out s 

pour valoriser la Qualit é de ses produit s



 

Les cahiers des charges exist ant s déf inissent  des qual it és 
spécif iques résult ant  de schémas de product ion part icul iers,  
l iés ou non aux t errit oires :



 

Qualit és gust at ives et  de présent at ion - exemples de crit ères 
assez souvent  ut i l isés pour des produit s f rais :  couleur,  fermet é 
de la chair,  arôme,  parfum,  grande apt it ude à la conservat ion



 

Une qual it é l iée au t erroir et  au savoir-faire humain – 
l ’ exemple de la Farine de chât aigne de Corse :  couleur blanc 
crème à roux,  mout ure f ine et  homogène correspondant  à une 
granulomét rie précise,  saveur sucrée marquée,  arômes olfact ifs et  
gust at ifs complexes pouvant  associer dif férent es famil les aromat iques 
(chât aigne sèche,  f ruit s secs,  biscuit ,  épices ou produit s lact és),   
couleur plus sombre avec des t eint es sout enues,  un goût  et  des arômes 
plus marqués de biscuit  pour la farine élaborée à part ir de chât aignes 
ayant  fait  l 'obj et  d'un biscuit age.



Mais … 

Une démarche qual it é se const ruit

Une démarche qual it é comprend dif férent s 

élément s :  



 

Un engagement



 

La dénominat ion et  la descript ion du produit



 

Les mét hodes d’ obt ent ion (dét ail lées)



 

Une surveil lance (vérif icat ion et  cont rôle)



 

Un bilan/ évaluat ion (pour évoluer)



 

Une valorisat ion



les condit ions d’ ent rée 

dans une démarche de signe 

Le succès des démarches met t ant  en avant  une 

spécif icit é qual it at ive des produit s est  t out efois soumis à 

cert aines condit ions :



 

mieux int égrer les démarches SIQO dans l 'organisat ion des 

f i l ières et  favoriser l 'émergence de col lect ifs qui les 

port ent  ;



 

complét er les démarches market ing exist ant es par des 

volet s spécif iques SIQO ;



 

veil ler à ce que la recherche,  qui est  un fact eur import ant  

du développement  de la qual it é des f ruit s et  légumes,  ne 

réduise pas la diversit é,  not amment  dans le domaine des 

variét és.



L’ int érêt  de valoriser la qual it é 

spécif ique



 

Const ruire une échel le de valeur améliorée 



 

Même dans un cont ext e de consommat ion st able et  

d'obst acles connus (prix,  coût s de product ion ,  

périssabil i t é,  manque d'accessibil i t é et  de prat icit é),  i l  

est  possible de t irer prof it  de la diversit é des at t ent es 

et  des moyens des consommat eurs et  de réduire la 

concurrence direct e sur les prix en j ust if iant  des prix 

dif férenciés.

Qual it é dif férenciée = Prix dif férencié



Exemples de SIQO



 

20 Labels Rouges
Bet t eraves rouges cuit es – 1er Label Rouge en f ruit s et  légumes obt enu en 1997 

Pommes

Choucrout e…



 

16 IGP
Ail  Rose de Laut rec

Pruneau d’ Agen

Mâche nant aise

…



 

11 AOP
Chasselas de Moissac

Oignon doux des Cévennes

Noix de Grenoble

Farine de chât aigne d’ Ardèche …



Quelques Chiffres 



 

Nombre de product eurs de f ruit s et  légumes sous SIQO en 

2011 :  6066 dont  5507 (f ruit s) et  559 (légumes)



 

Tonnage commercial isé de f ruit s et  légumes sous SIQO en 

2011 :  92 735 dont  83 820 (f ruit s) et  8 915 (légumes)



 

Le chif f re d’ af faires global à l ’ expédit ion pour les f ruit s et  

légumes sous SIQO en 2011 :  plus de 182 mil l ions d’ € :            

- plus de 164 mil l ions d’ € pour les f ruit s                                

- plus de 17 mil l ions d’ € pour les légumes.



Chiffres Clés BIO



 

Nombre d’ exploit at ions de f ruit s f rais :       
6 367 avec 14 028 ha cert if iés bio



 

Nombre d’ exploit at ions de légumes f rais :  
6 015 avec 15 400 ha cert if iés bio



 

L’ évolut ion de la part  des surfaces 
nat ionales conduit es en bio depuis 10 ans – 
les f ruit s sont  passés de 4 % à 11,7% et  les 
légumes de 1,5 à 3,7%



Annexe

Le poids des SIQO 

dans l’économie 

agricole et agroalimentaire

(Source INAO – Chif f res 2012)



AO Vins & 

Eaux de vie

Plus 360 Appellations

59% de la superficie viticole totale 

(hors Cognac et Armagnac)

44,8% de la récolte française de vins

(hors Cognac et Armagnac)
Vins :  16.5 Mds € de CA,  

Eaux de vie : 3 Mds € de CA

AOP/ AOC 

laitières

50 Appellations

1,6 Md € HT de CA

AOP/ AOC 

agroalimentaires

45 Appellations (chiffre 2012)

150 millions d’€ HT de CA

109 IGP agroalimentaires (chiffre 2012)

1,4 Md € HT de CA

IGP

75 IGP viticoles 

27,6 % de la récolte française de vins 

2 cidres

Repères Chif f rés



Suite …

Label Rouge

STG

1 STG reconnue

en France

AB

20 604 exploitations

975 141 hectares

870 millions d’

 

€

 

HT de CA

≈
 

470 cahiers des charges 

Validés (chiffre 2011)

dont 364 en filière viande



www. inao.gouv. f r

http://www.inao.gouv.fr/
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